UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 01/ LA IDEA

_lUMBRAL

De invisible
a inevitable.

Estudio independiente de estrategia, identidad y campanas.

UN SISTEMA PARA HACERSE NOTAR.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 02 /ESTRATEGIA

Primero, una direccion.

01 02 03

Para quién Qué resolvemos Queé prometemos
Negocios de servicios y cultura La distancia entre lo que Claridad estrategica.
con una propuesta valiosa un negocio valey lo que ldentidad reconocible.
gue todavia no se distingue. SU marca deja percibir. Expresion consistente.

POSICIONAMIENTO

Para negocios listos para crecer, UMBRAL conecta estrategia y diseno

para construir una presencia reconocible en cada punto de contacto.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS

03 / CONCEPTO

Una idea que organiza todo.

ESTRATEGIA QUE SE VE.

Elumbral marca el paso de un estado a otro.
Lo convertimos en un gesto abierto:
un marco que da entrada, enfocay revela.

En el logo: reconocimiento.
En la reticula: jerarquia.
En el espacio: presencia.

Personalidad: clara / valiente / precisa / cercana.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 04 / LOGOTIPO

Un gesto. Una firma.

|_| UMBRAL

_lUMBRAL _IUMBRAL

Principal: tinta sobre hueso. Versiones: hueso sobre tinta / tinta sobre lima.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 05/ USO DEL LOGO

La consistencia se protege.

Evita

_lUMBRAL

Cambiar colores.
Anadir sombras o efectos.
Encerrar en formas nuevas.

Area libre: V2 del ancho del simbolo por lado. Usar sobre fondos con ruido.

Minimo digital: 140 px de ancho.
Minimo impreso: 30 mm de ancho.
Debajo de ese tamano, usa el simbolo.
Simbolo solo: minimo 24 px / 6 mm.

Usa siempre los archivos maestros. No reconstruyas el logo desde un mockup.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 06 / COLOR

Calma con un punto de tension.

HUESO LIMA

H#F2EFE7 #161B19 #D5SF45B

Proporcion orientativa: 60% hueso / 30% tinta / 10% lima.
Piedra acompana: lineas, fondos y detalles secundarios.
Texto: tinta sobre hueso o lima; hueso sobre tinta. Evita lima sobre hueso.

RGB / pantalla. Para impresion: prueba de color con el perfil ICC del proveedor; sin equivalencias CMYK universales.

ESTRATEGIA QUE SE VE.

PIEDRA

#B6BDB3
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 07 / TIPOGRAFIA

Manrope.

Abierta. Directa. Contemporanea.

AaBb Cc /0123456789

TITULAR ExtraBold 800 - 64-96 px - interlinea 1.05
CUERPO Regular 400 - 20-28 px - interlinea 1.45
ETIQUETA SemiBold 600 - 12-16 px - mayusculas breves

Escala para lienzos de 1440 px. Ajusta al soporte. Texto alineado a la izquierda.

ESTRATEGIA QUE SE VE.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 08 / COMPOSICION Y VOZ

Una regla visual. Una forma de hablar.

Hablamos con direccion.

ldeas q ue Frases breves. Verbos concretos.
Explicamos la decision antes del adorno.
abren Paso. Seguros, cercanos; sin grandilocuencia.

Si

Diseno con direccion.

Reticula de 12 columnas / margen 64 / calle 24 px.

Un foco por pieza. Aire antes que decoracion. EVITA
El portal encuadra; no tapa rostros ni texto.

, _ | Soluciones disruptivas 360°.
Fotografia: arquitectura, materiales y luz natural.
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UMBRAL / BRAND ESSENTIALS 09 / APLICACIONES

] UMBRAL

De invisible a inevitable.

La mismaidea, a escala de calle.

Portal, contraste y una sola frase. Mockups conceptuales generados con |A.
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10 / DEL SISTEMA A LA ENTREGA

UMBRAL / BRAND ESSENTIALS

el [CJUMBRAL " I_I o
: N iy : » 2 s Disefio con direccion. U M B RA L e
. Disefio con direccion. 5

[CTUMBRAL

Disefio con direccion.

Listo para empezar. Disenado para crecer.

Maestros SVG + paleta RGB + tipografia OFL + reglas + cuatro aplicaciones.
Siguiente alcance: plantillas sociales, sitio, motion, campanas y manual de produccion.

Caso ficticio educativo. Nombre sin investigacion registral. Mockups ilustrativos, no artes para imprenta.
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ESTRATEGIA QUE SE VE.



